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[Background] In recent years, a large number of promotion videos of Anhui cultural tourism have 
appeared on the international social media platform YouTube, and overseas audiences have been 
attracted to leave comments, providing rich materials for the study of overseas acceptance of Anhui's 
external publicity. [Methods] This paper collected English comments of Anhui cultural tourism promotion 
videos on YouTube platform, built a small corpus by itself, and generated quantitative data such as the 
number of audience comments, theme word cloud map and evaluation core words based on Python-
assisted NLTK toolkit. At the same time, based on NLKT's SentiWordNet tool and text emotion analysis 
tool Vader. [Objective] Through qualitative research on the audience's comments, their emotional 
cognition of "Anhui" was explored in the viewing experience and their recognition of the ideological value 
of the work, with a view to providing inspiration for spreading Hui culture, telling Anhui stories well, and 
further improving the image of China. [Results] The results of data analysis indicated that the regional 
culture in Anhui was received acceptance and recognition from overseas audiences, who gave objective 
and positive response to the communicative content in the videos clips. [Conclusion] The study reveals 
that the overseas cultural dissemination of short videos need to pay attention to the combination of self-
interpretation and the understanding of others. The videos whose forms of communication focus on the 
experience of overseas audiences, and whose content  concentrate on human care are more likely to 
receive emotional response from overseas audience. Through multi-dimensional and multi-perspective 
presentations of the real image in Anhui, shared space containing cultural meanings with others is 
established, which facilitates overseas audiences to integrate cognitive information, eliminate cognitive 
divergences, and then build a credible, lovely and respectable image of modern and beautiful Anhui.
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基于 Python 的安徽推介视频海外传播研究

何燕  李明君  程张根

安徽商贸职业技术学院，芜湖 241002，中国

【背景】近年来，国际社交媒体平台 YouTube 上出现了大量安徽文旅推介视频，海外观众受其吸引留
下多条评论，这为研究安徽外宣的海外接受提供了丰富的素材。【方法】本文采集 YouTube 平台上安
徽文旅推介视频的英文评论，自建小型语料库，并基于 Python 辅助的 NLTK 工具包生成观众评论数、
主题词云图和评价核心词等量化数据，同时基于 NLKT 的 SentiWordNet 工具和文本情感分析工具
Vader 对观众评论文本进行质性研究。【目的】通过分析尝试获知海外受众观看体验中对“安徽”的情
感认知，以及对作品思想价值的认同度，以期为传播徽文化，讲好安徽故事，进一步提升中国形象提供
启示。【结果】数据分析结果显示安徽地域文化得到海外受众的接受和认同，受众对安徽推介视频中的
传播内容，多给予客观和正面回应。【结论】本研究揭示了短视频的海外文化传播，需要注重自我的阐
释与他者的理解相结合，传播形式注重海外受众体验，传播内容关注人文关怀的短视频更易受到海外受
众的情感回应。通过多维度多视角呈现真实的安徽形象，与他者共筑共有、共享的文化意义空间，以帮
助海外受众整合认知信息、消弭认知分歧，继而建构可信、可爱、可敬的现代化美好安徽“形象”。
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1引言

在二十大报告中，习近平总书记强调：
加快构建中国话语和中国叙事体系，讲好中
国 故 事、 传 播 好 中 国 声 音， 展 现 可 信、 可
爱、可敬的中国形象 ( 刘，2023)。安徽地处
中东部交界处，拥有丰富多样的自然人文资
源， 是 中 国 形 象 展 示 的 一 个 重 要 窗 口。 而
作 为 中 华 文 明 的 重 要 载 体 和 组 成 部 分， 徽
文 化 囊 括 了 诸 多 地 域 文 化 因 素， 彰 显 了 独
特 的 地 域 文 化 魅 力， 更 易 贴 近 海 外 群 体。

互联网的进一步发展为文化艺术传播创造
了优质的数字传播环境。而网络技术的迅猛发
展则为受众赋权 ( 董，2019)，使得受众个体得
以拥有更多的传播能力，社会传播环境呈现大
众传播的特点。以移动短视频为代表的部分社
会化媒体迅速崛起，并成为跨文化传播的重
要平台 ( 朱慧，2022)，俘获了各层次的受众。

多名来自海外和中国的网红取材于当下
中国生活，走入各大城市，深入乡野田间，
全方位多层次地展现安徽传统文化传承与
现 代 化 发 展 进 程。 并 借 助 海 外 社 交 平 台 上
的 传 播 优 势， 推 广 和 重 塑 了 海 外 观 众 对 中
国 普 通 民 众 生 活、 地 方 传 统 习 俗 的 认 识。

2文献综述

随着短视频影响力的不断提升，自 2020 年
起诸多学者对短视频海外推广价值和意义展开
了多维度、多视角的学术探究，研究内容涉及
中国文化传播的意义、中国媒体传播有效路径、
个案研究和分析（李子柒短视频）、短视频功
能、传播属性和中华文化符号学意义等，相关
研究成果的发文量呈上升趋势。学者多采用定
性研究分析方法，探究以个人感想和反思方式

呈现，具有较强的主观性和片面性。研究对象
较局限于个案分析、传播途径启发和可行性探
讨等。而对于视频海外推介的传播效力研究则
较为少见，海外受众的接受视角并未引起足够
重视，相关的学术成果仅有零星几篇。与之有
关的受众接受研究多从某一具体文化（茶文化）
或文学研究（如《道德经》《庄子》海外推
介）等视角着眼，并未立足于或精确至区域文
化。鲜有学者从海外受众视角来探究区域文化
的接受度、情感倾向以及文化心理和认同等。

YouTube 是海外民众使用率最高的社交
媒 体 平 台， 以 视 频 分 享 为 主， 深 受 欧 美 年
轻 人 喜 爱， 因 此 从 该 平 台 获 取 的 受 众 评 论
具 有 代 表 性 和 显 著 性。 本 文 利 用 Python 自
带的自然语言处理系统（NLTK），以油管
（YouTube）社交平台中对“安徽”（An Hui）
短视频的海外观众评论为研究对象，采用定
量和定性结合的方法，探究观众总体评价特
点 和 情 感 态 度， 进 一 步 分 析 观 众 的 观 看 感
受、文化理解和认同度等，以期为中华文化
的传播和中国故事的创新型演绎提供启示。

3数据处理

3.1 数据采集

在 YouTube 平台上检索关键词“Anhui”，
得到推介安徽的所有视频；其次，剔除影响力
较小的视频博主，保留订阅数 10 万以上的博
主，共计 3 位，分别是 Blondie in China（32.1
万 ）、Walk East（18 万 订 阅 者 ） 和 Little 
Chinese everywhere（18.6 万）；最后，以上述
三个博主账号中涉及安徽推介的视频及其观众
评论为研究语料。截至 2023 年 9 月 9 日，搜
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索到 Blondie in China 有 1 条视频，Walk East
有 2 条视频，Little Chinese everywhere 有 3 条
视频，共采集 4735 条观众评论。三位油管博
主背景各有特色，Blondie in China 是一位在
中国旅居 5 年的澳大利亚博主。Little Chinese 
everywhere 则是一位土生土长的安徽广德人，
之后旅居瑞士，致力于通过视频介绍中国的
旅 行 经 历。Walk East 则 是 居 住 在 香 港 的 一
位博主，视频主要介绍各地自然人文景色。

3.2 数据处理

首先，文本清洗与降噪。视频评论以英语
评论为主，中文评论次之，极个别为日语、俄

语评论。鉴于本文考察与研究对象为英语受众，
因此删除其中的非英语评论、重复信息、博主
回复、头像、表情符号等与评论无关的非语言
内容，剩下 4541 条。其次使用 Python 自带的
NLTK 对语料文本进行降噪处理，清除掉文本
中的标点符号、数字以及非字母字符，完成停
用词设置和调取（主要为代词、冠词和介词），
并使用停用词对文本进行进一步降噪，最后获
得 4074 条语料。接下来对完成上述步骤的文
本进行词云图的绘制，抓取关键词，使得徽文
化推介视频的观看评论得到可视化的呈现。同
时利用 NLTK 自带的 SentiWordNet3.0 工具和
基于社交规则的文本情感分析工具 Vader，对
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读者评论进行情感信息的挖掘，以期获取更为
客观的计算结果。情感挖掘是数据挖掘的一
种，适用于对论坛数据进行处理，主要涉及自
然语言处理技术和信息提取技术，对文本进行
挖掘和分析，根据上下文和所获极性来判断特
定文本倾向性、潜在论点、观点或情感状态。

4数据结果

4.1 海外数据结果

基于 Python 采集的文本数据，自 2022 年
伊始，海外受众对于安徽推介视频的关注度持
续保持高度。尤其在 2022 年，YouTube 平台
上采集的观众留言已达到 2742 条之多，截至
2023 年 9 月份，平台评论量已达到 4541 条。
结合观众点赞数、评论条数以及观看数来看（如
表 1），Little Chinese Everywhere 拍摄的介绍
安徽广德的视频所获得的点赞数和评论条数最
多，总计 9461 个赞和 1856 条评论。Walk East
介绍安徽省会合肥的视频评论条数居第二位，
观看次数达到了 22 万次。 Blondie in China 制
作的介绍安徽美食毛豆腐的视频观看次数达到
了 11 万之多，获得了 6079 个点赞和 665 条评论。

海外自媒体摄制的短视频，使得文化传播
主体更加多元化，文化传播内容愈加丰富 ( 于
园园等，2023)，安徽形象的建构更为具体化
和全面化。相较于文字与图片报道，视听融合
的视频更为直观、具体，受众能获得体验式、
沉浸式观看效果，而富有温情和人文关怀的视
频传播效果显然更为突出。三位博主均对带有
鲜明色的安徽文化符号进行介绍，如安徽地区
饮食文化、生活习惯、城市建设、乡村发展、
自然人文景观等，同时结合视频博主自身的情

感诉求来阐述安徽地区见闻，如 Little Chinese 
Everywhere，因其自身独特的人生阅历，当她
在介绍家乡广德时，不仅介绍了广德发展历
史，特色美食，也分享了曾经的生活体验。视
频叙事方法真实地展现人们生活场景和当地的
现实生活，而博主自身的情感体验则进一步表
达了对故乡的眷念和依赖，是人类共有的情感
体验。因此，承载着人类共通的价值和情感的
作品更容易引起受众的高度关注 ( 朱，2022)。

4.2 观众评论主题词云图

词频统计（Words Frequency Count）作为
数据统计中旨在分析词汇的研究方法，统计在
一定长度语料中每个词出现的频率。结合安徽
推介视频中描绘词汇以及关键词出现的规律，
运用信息可视化手段将抽象数据用可视的形
式表现出来 ( 姜恒、郭淑霞，2001)。本文采用 
Wordcloud 绘制词云图，对语料数据中频率出
现较高的词汇进行渲染（如图 1），“关键词”
视觉上的突出显示了出现频次，使浏览者对语
料中的热点和关键部分一目了然。同时，基于
已抓取的关键核心词，Python 辅助工具完成
了语义网络图的绘制，语义网络的根本理念是
抽象化的关系图结构可以帮助理解和推论 ( 谭
荧等，2019)，关键词之间的连线越多，代表
共现越大，线条越粗，则相关性越强（如图
2）。根据词云图和语义网络图数据显示，基
于 python 语料抓取关键词主要分为以下类别

图 1 主题词云图
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（1）国名、地名以及区域名。如 China（中国）， 
city（城市）， country（乡村），province（省），
Hefei（合肥）等，说明观众对于视频中展示
的地区场景有清晰认知。认为这些视频是中国
形象的一个侧面展示，代表了中国目前的经济
文化生活水平。（2）视频主题，如 video（视
频）， people（人），culture（文化），life（生
活），food（食物），travel（旅行）等。观
众对于视频中呈现的安徽有自己关注点，集中
于安徽人现实生活，以及从中体现出的文化烙
印。（3）视频观后评价，如 thank（感谢）， 
good（好）， interesting（有趣）， love（喜
爱）， beautiful（美丽）等，显示了观众观看
体验以及积极的评价态度，展现了海外受众对
于中国地域文化的认可度和接受度。当然，也
有部分观众认为视频中的文化与自己国家文化
有显著差异（different），显得更为古老（old）。

4.3 情感分析

情感分析（sentiment analysis）又称为观
点挖掘，旨在揭示数据潜在的情感倾向或态

度 ( 赵佳艺等，2019)，而在跨文化传播中，地
域、语言以及性别的差异，使得受众在消费
文化产品的过程中也会产生相应的认知、态
度、情感 ( 肖、黄，2022)。相应的情感会呈现
不同的样貌，不同的梯度。为了使得情感分析
结果更为客观，使用 NLTK 工具箱中的词典
SentiWordNet 和 Vader 模型对自建语料库中
的评论语句进行了情感数据挖掘（如表 2）。

SentiWordNet 是 基 于 WordNet 词 语 标
注的情感倾向词典，但它不只是将情感词简
单地区分为褒义词或贬义词，而是针对不同
的义项一一进行标注 ( 李，2023)，它采用客
观、肯定和否定三个极性，因此每个词语均
标注了贬义、褒义和中性三个极性。最终合
并句中所有义项的得分即得出该句的情感倾
向 总 分。SentiWordNet 中 区 分 三 个 等 级，
强 度、 中 度 和 低 度， 区 间 在（0-1）。 根 据
SentiWordNet 分析获取的数据可知，含有下
述目标词的义项情感极值呈褒义，集中在中
高 度。 其 中 含 有 culture（ 文 化）、food（ 食
物）、life（ 生 活）、place/area（ 地 点 / 区
域） 的 义 项 极 值 均 超 过 0.5。hometown（ 家

图 2 语义网络图
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乡）和 video（视频）紧随其后，接近 0.5 数值 .
Vader 是一个以及基于社交规则的情感

分析工具，广泛应用于针对社交媒体的情感
分析，尤其适用于英语环境。Vader 能够检
测情感的强度和极性方面，并与强大的修饰
语（如否定、连词、加强词、程度副词、大
写、标点和俚语）相结合，用于计算输入文
本的分数。Vader 模型对每个句子给出四个
分数：pos，文本中正面信息得分；neg，文
本中负面信息得分；neu，文本中中性信息得
分；compound，文本综合情感得分 ( 翟文盛
等，2020)。复合分数是前三个分数的总和，
依据 compound 综合得分对文本情感进行分
类： 正 面：compound score >= 0.5； 中 性：-
0.5 < compound score < 0.5 ；负面：compound 
score <= -0.5。根据 Vader 分析模型挖掘的情
感数据可知，所有含有目标词的义项平均复
合分均大于负值 -0.5，其中 place/area（地点
/ 区域）和 life（生活）平均值均超过 0.5，
为正面数值，与 SentiWordNet 获取的数据吻

合，具有极高的精准性。其次 video（视频），
hometown（故乡），culture（文化）和 food（食
物）的复合平均分接近 0.5，与 SentiWordNet
所获取的数值有一定的相似性。进一步说明
情 感 分 析 所 得 数 据 的 真 实、 科 学 和 可 靠。

5结论

结合上述语料挖掘的数据结果显示，短
视频对于安徽形象海外塑造和安徽文化海外
传播具有积极的促进作用。安徽地域文化得
到海外受众的接受和认同。受众对于安徽地
区的推介视频中的传播内容，多给予客观和
正面回应。这些海外视频呈现以下的特色。

5.1 安徽海外推介视频传播特色

5.1.1 传播形式注重海外受众的观看体验
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安徽地区有着得天独厚的自然旅游资源，
安徽民间更是存有丰富的非物质文化遗产，
内容博大精深，这些资源和资产是对安徽政
治、经济、文化、历史、民俗等方面的记录
和传承，有着独特的地域文化特色。旅游短
视频凭借其便捷的传播方式和强大的传播力，
能够丰富旅游目的地的形象， 赋予旅游地形
象新的传播形态 ( 王、陈，2021)。三位博主以
游记形式，记录旅行中的所见所闻，将观众观
看视角与视频记录者拍摄视角融合，使得观众
代入感更为强烈，安徽特色的自然人文资源在
视频中随处可见，无形中激发了观众的兴趣
和共鸣，建构了海外受众眼中的安徽形象。

且短视频有别于官方的传统外宣方式，视
频叙事没有说教意味，更关注的是普罗大众
的生活，真实体现了人文关怀的话语表达，
使得海外受众对安徽的认识逐渐具象化、清
晰 化 和 显 性 化。Little Chinese Everywhere 因
其自身的文化背景，视频讲述了远离尘嚣，
回归故里的寻亲之旅，叙事基调朴实无华。
Blondie in China 以 外 国 人 视 角 去 探 索 安 徽
文化，体验安徽美食，畅游安徽美景，契合
了海外受众对于视频表达形式的人文诉求。

5.1.2 传播内容注重人文关怀

安徽传统美食、自然人文景观、城市发
展以及安徽人民的日常生活成为视频呈现的
主要内容。其中安徽美食作为中国八大菜系
之一，凝练了安徽人古往今来的风俗习惯、
审美趣味、生活态度等丰富的文化内涵 ( 叶、
朱，2008)。 美 食 是 安 徽 文 化 的 重 要 载 体 之
一，也是海外受众了解安徽的文化符号。如
Blondie in China 在介绍安徽特色美食毛豆腐
的视频中，观众对其制作工艺、制作工具产生
了极大的兴趣，并分享自己的理解和认知。

如评论中点赞较多的一位来自新加坡网友指
出“The salt was used as a preservative, in a time 
when there was no refrigeration. This practice 
was prevalent in many old cultures around the 
world（盐被用作防腐剂，当时没有冷藏，这
种做法在世界各地的许多古老文化中都很普
遍）”，也有网友对于制作中模具的使用提出
自己的观点“The mould is actually a similar kind 
of mould that forms the outer ring of soft cheeses 
like camembert and brie.（视频中模具有点像
制作卡门培尔奶酪和布里奶酪等软奶酪的模
具）”。海外受众在观看体验时，会不自觉地
进行借鉴和对比，寻求“他者”与本我文化之间
的共鸣。海外受众的评论点赞量反映了安徽美
食对于海外受众有着巨大的吸引力，依托美食
为主题的地区推介视频有着良好的受众基础。

    相较于对自然景观的介绍，凸显人文
互 动 交 流 的 短 视 频 更 受 海 外 受 众 的 青 睐。
Blondie in China 在介绍安徽美食时，展示了
与当地人和谐交流的场景，尤其是与当地人相
聚品尝安徽特色美食，营造出融入安徽美食文
化的氛围感。Little Chinese Everywhere 在介绍
自己的故乡广德时，侧重从以下方面分享自己
的旅行体验和感受，如安徽特色方言、农村风
貌，广德特色自然景点（竹林）以及广德城市
发展。博主在短短 20 分钟的视频里，把广德
的风俗风貌、发展现状，以及自己作为旅居
国外的广德人的精神追求以分享交流的形式
一一呈现在海外受众眼前，激发了海外受众
对故乡的向往和回忆，搭建起共同的情感勾
连。海外受众对安徽的了解和认识，在情感呼
应与共鸣中，在对自然人文景观的品鉴中，
在对安徽人品质德行的解读中，逐渐加深。

5.2 安徽海外推介视频面临的问题
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尽 管 结 合 上 述 的 定 性 和 定 量 分 析， 得
出 了 安 徽 推 介 视 频 海 外 传 播 有 效 性 的 良
性 结 果。 但 结 合 语 料 分 析 也 发 现 地 域 文
化 的 海 外 传 播 面 临 着 巨 大 的 挑 战， 亟 需
采 取 行 之 有 效 的 策 略 以 应 对 当 前 态 势。

5.2.1 加强官媒宣传，凝聚民间力量                  

中国故事的演绎、传播和海外接受面临诸
多困难与挑战。国际舆论受美国等西方媒体的
把控，以所谓“政治正确”为借口，对涉及中国
的信息和内容有选择地推送，制造人为的舆论
共识，导致中国真实声音传播不畅。相较于为
西方接受和认可的“主流文化”，以中国传统文化、
中国地域文化为主的频道，订阅量和观看量明
显少很多。安徽卫视（China Anhui TV Official 
Channel）是 YouTube 网站上最有权威的安徽
官方媒体。然而，该频道仅有 8.99 万订阅者，
视频的观看数量仅在 1 万左右，远低于文中采
集的三位自媒体博主频道的数据。造成这种巨
大差异的结果源于以下原因（1）视频语言不
符合目标受众的要求。语言是一切交流沟通
的基础和媒介。语言不通导致交际目的模糊，
文化传播渠道不畅，继而使得文化传播呈现滞
后，文化交流存在疏离隔阂的不良效应。官方
媒体的视频目标观众为中国观众，多使用中文，
而视频虽在 YouTube 网站上发布，官方也没
有及时跟进字幕翻译，使得多数对安徽感兴趣
的海外受众望而却步。而三位博主的视频目标
对象为 YouTube 的订阅者，视频语言使用英
语。Little Chinese Everywhere 不仅在视频的拍
摄中全程使用英语，还对视频中出现的朋友、
亲人之间的交际对话辅以字母翻译，让海外受
众更好地认识和了解安徽和安徽人。而 Walk 
East 则采用低语境的视频呈现方式，将视频

重心放在视频画面的呈现上，让观看更关注视
频中的城镇景色，而非高语境下含蓄而隐忍的
信息内容 ( 于 , 2022)。安徽官方传媒在视频投
放时，应关照海外受众的需求，进一步加强和
落实字幕翻译的工作，为有效的文化交流扫清
障碍。（2）对待受众评论态度有差异。中国
官方媒体对海外受众评论讳莫如深，采取直接
关闭评论的手段。安徽卫视也未能免俗，这就
造成海外受众反馈数据采集渠道不畅。三位自
媒体博主出于自身爱好或以此为谋生手段，对
观众区的评论进行认真细致地审阅，并进行回
复，在互动交流中加深了解。官方视频号因其
权威性，更需要发挥堡垒作用，利用丰富的视
频资源进行行之有效的传播，依托海外受众评
论区留言，加强沟通交流，用有效的信息对冲
刻板印象，以人为本，唤醒情感的力量 ( 王，
2022)，提升海外受众的“共情能力”，促成共识。

同时，进一步凝聚民间传播力量。得益于
新媒体技术的迅猛发展，社交类视频网站的显
性化以及 MCN 机构的全球崛起，发布者为个
人的新媒体，已经成为信息交流传播的主要
新媒介。自媒体视频凭借其新奇的主题、丰
富的内容以及吸睛的封面，得到了大批网友
的追捧，大众的注意力由主流媒体转向自媒
体 ( 陈、任，2023)，我国部分民间自媒体也依
托国外平台向全球网民传播短视频。相对于官
方主流媒体，自媒体短视频消除了政治话语和
官方色彩，更容易为处于不同文化氛围中的国
外网民所接受 ( 于、常，2021)。拍摄者人生体
验和阅历的差异使得对安徽形象的塑造方式各
有千秋，有助于多元化、多维度、多层次地展
示极具安徽特色的地域文化，带给观众不一样
的观看体验。然而，国内短视频在国外发展面
临着表达自由与内容监管之间的矛盾 ( 张琛，
2021)，对于视频中提及的敏感问题，难以及
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时发现。亟需相关部门采取措施，加强监管。

5.2.2 创新传播内容，开拓传播途径 

洛神最早出现在先秦文学《楚辞》中，为
洛得益于徽文化的天然魅力、安徽人民不断
提高的生活水平和积极向上的精神面貌，安
徽海外视频推介如文分析所知，以正面评价
为主，多数网友惊叹于中国发展速度，并对
视频中的安徽山水景色、人文风情、特色文
化无不称赞。但是，海外推介视频中呈现的
仅是安徽的一个缩影，更是源远流长的中国
传统文化分支中的一簇，亟须进一步挖掘和
汲取能唤醒海外受众共鸣的内容。结合本文
数据分析可知，视频分享主题仍聚焦于安徽
特色美食介绍、自然人文景观分享以及传统
文化讲解，远不能代表和满足安徽当下发展
态势和海外传播的迫切诉求。中国故事的演
绎与讲述需要注入新活力，诸如安徽新农村
建设、安徽绿色能源发展、安徽生态环境保
护等，均是可供分享和讲述的安徽好故事。

借 助 新 的 媒 体 技 术， 安 徽 文 化 的 传 播
途 径 和 方 式 也 得 以 更 新 迭 代， 传 播 方 式 也
发 生 了 变 化。“ 直 播 + 旅 游” 成 为 直 播 新 兴
垂直领域，它具有“互动性强、时空共享、
沉 浸 式 体 验、 内 容 丰 富 等 特 点 ( 刘 等，
2023)， 借 助 直 播 形 式， 海 外 受 众 能 真 实 地
感 知 安 徽 的 魅 力， 有 助 于 提 升 安 徽 形 象，
也 解 决 了 境 外 旅 游 难 以 实 现 的 现 实 问 题。 

短视频的海外文化传播，需要注重自我的
阐释与他者的理解相结合，加强沟通是双向
消除认知差的过程，也是中华文化海外传播
的关键话题 ( 李，2023)。从海外受众的兴趣出
发，让海外受众与安徽传统习俗传承、安徽
文化传播和安徽现代化发展建设中相遇，与

之交流、沟通，继而理解和认可。对视频制作
者而言，需要多维度呈现真实的安徽形象，与
他者共筑共有、共享的意义空间，帮助海外受
众整合认知信息、消弭认知分歧和建构可信、
可爱、可敬的现代化美好安徽“形象”。囿于时
间限制以及 YouTube 算法模型推送，获取的
数据量存在一定的局限性，观众评论留言时效
性不足。同时，结合本文数据可知，目前安徽
文化对于中国周边国家受众有巨大的吸引力，
这些国家的文化习俗均与中国文化有着悠久
的历史渊源。由于主观认知上的差异和西方
舆论对华偏见，西方受众对于中国地域文化
的接受困难重重。冀望今后在官媒和民间力
量共同努力下，海外社交媒体网站上涌现更
多安徽推介视频，促进和实现安徽“走出去”。
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