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[Background] The concept of interactive design is applied in many different fields, which enables 
consumers to communicate better with design. At the same time, its "user-oriented" design concept 
is also consistent with the "people-oriented" modern sustainable concept.  [Objective]By discussing 
the relationship between interactive design and sustainable concepts, the researchers elaborated the 
relevant design methods, aiming to study and deduce the interactive packaging design element model 
with the sustainable concept that meets modern requirements. [Method] Aiming at the application path 
of the concept of sustainability, this study took the interactive design of the packaging as the object, 
discussed the relevant design methods, and analyzed the intelligent drug packaging launched by the 
German packaging design company "Faller" through the interactive advance theory around packaging 
and users, packaging and products, packaging and environment.  [Results] Based on the analysis of 
specific cases, this study put forward an interactive packaging design element model at the sustainable 
level, including sensory elements, visual elements, behavioral elements, structural elements, and 
material selection. [Conclusion] Based on the case study, this study summed up the elements model 
of interactive packaging design that accords with the concept of sustainability and discussed how to 
improve the quality of sustainable interactive packaging design, to provide theoretical reference for future 
research of interactive packaging design.
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基于可持续性交互式包装的设计要素研究——以“福
勒”智能药品包装为中心

席雨彤

国立忠南大学，大田 34134，韩国

【背景】交互式设计概念应用于多个不同的领域 , 使消费者与设计能够更好地交流；同时，其“用户导向”
的设计理念也与“以人为本”的现代可持续理念相吻合。【目的】研究者通过讨论交互式设计与可持续
理念的关联性，阐述相关设计方法，旨在研究并推导出符合现代要求的具有可持续概念的交互式包装设
计要素模型。【方法】本研究针对可持续概念的应用路径，以交互式设计包装为对象，讨论相关设计方
法，通过围绕包装与用户、包装与产品、包装与环境的交互式先行理论，分析德国包装设计公司“福勒”
推出的智能药品包装。【结果】本研究以具体的案例分析为基础，在可持续层面提出了交互式包装设计
要素模型，包括感官要素、视觉要素、行为要素、结构要素和材料选择。结论】本研究在案例分析的基
础上总结出了符合可持续理念的交互式包装设计要素模型，探讨了如何提高可持续交互包装设计的质量，
以期在此基础上为今后的交互式包装设计相关研究提供理论上的参考依据。
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1 引言

1.1 背景和目的

随着全球绿色、低碳、可循环理念的深入
人心，人们的需求向物质和精神层面转变，
购买产品时，与包装面对面交流的倾向越来
越强，越来越多的消费者喜欢既实用又环保
且有个性的包装。可持续设计考虑经济、环
境、道德、社会等各个方面，通过设计引导和
满足消费需求。可持续概念不仅包括环境和资
源的可持续性，还包括社会、文化的可持续
性。现代可持续设计的灵魂“以人为本”和交互
式设计的理念“用户导向”相吻合。传统包装设
计中存在信息传递形式单一、缺乏交互体验等
劣势，亟需探索新的包装设计形式。交互设
计是近年来比较流行的设计概念，应用于各
个领域，它使得人与设计之间有了更好的交
流。但是，目前韩国对交互式包装设计的相
关研究并不多，因此急需对交互式包装设计
展开研究，同时对将可持续概念应用于交互
式包装设计的设计要素研究也是迫在眉睫。

因此，本文研究的目的主要包括：1. 合理
利用可持续设计理念，构建可持续的交互式包
装设计，从而起到吸引消费者情绪交流、提高
购买欲望、平衡经济与环境的积极作用。2. 积
极探索包装与消费者、包装与环境之间的联系，
促进包装与消费者、环境等多方面信息交流和
反馈，旨在探索和完善现代包装设计理念。3. 
开展可持续交互包装设计要素的研究，为今后
可持续交互式包装设计的研究奠定理论基础。

1.2 研究范围和方法

本文研究主要以德国 AUGUST FALLER 
GMBH & CO. KG（“福勒”包装公司）推出的
智能药品包装为对象。该公司专注于医药健康
市场，特别注重可持续性，其推出的包装设计
满足了医药健康产业和包装解决方案的复杂要
求。该公司的包装设计为满足市场对医药二次
包装的要求，开发出多样的选择，始终如一地
体现了纸和纸板柔性包装理念、单一材料的精
细设计开发以及强调对折叠盒、标签和传单的
可回收性。本文的研究对象选取 2019 年获得
“German Innovation Award”（德国创新奖）的
产品“Smart Packaging-Medical Prescription”（智
能包装——医疗处方）、“Smart Packaging-Fill 
Level Indicator”（智能包装——灌装液位指示
器）和“Smart Packaging-Counting Device”（智
能包装——计数装置），这一系列产品充分利
用数字技术和新材料，通过创新设计理念和可
回收的设计思路，拓展包装使用功能，为用户
提供更深层次的交互式体验。因此，本文依据
用户、包装和环境之间的关联性，分析包装内
可持续的交互设计元素，探讨交互式包装设计。

研究方法首先是通过文献收集整理，对交
互式包装设计和可持续包装设计的概念进行归
纳总结。其次，通过对交互式包装设计和可
持续包装设计的对象进行分析，研究可持续
概念与交互式包装设计方法的关联性。而后
通过包装、用户、环境三者之间的关系，以
交互式包装和可持续包装的设计对象为支点，
分析和导出可持续的交互式包装设计要素模
型。最后，通过案例分析验证了符合现代可持
续概念的交互式包装设计要素的适用性和必要
性。提出了提高包装设计视野的设计观点。
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2 理论基础

2.1 交互式包装设计和可持续包装设计的
定义

2.1.1 交互式包装设计的定义

交互式设计（Interaction Design，以下简
称 IxD）是 inter（相互）和 action（动作）的
合成词，可以理解为“相互 + 动作”的设计。这
里的相互和动作不仅是一种语言交流，更是一
种包含行为的概念。 “交互式”一词的含义很
广泛，是人与物、物与物之间的相互反馈现
象。交互式设计是诱发人与产品、服务之间所
需互动的技术和利用该技术的设计。近年来，
人与具有识别功能的产品之间也有发生交互
的情况（知识百科）。比尔·莫格里奇（Bill 
Moggridge）将采用交互式方法的包装设计定
义为“交互式包装（Interactive Packaging）”。
中国江南大学王安霞教授表示：“通过包装材
料和包装手段的方式，使产品与消费者之间形
成更加紧密的联系，从而形成一种相互作用关
系”。这种定义打破了过去单方面传播产品信
息的包装设计结构。从传统的角度来看，包装
注重产品保护、运输、传递信息的使用功能。
而随着时代的发展，添加了符合产品特点的交
互作用，在传统功能的基础上，逐渐转变为满
足消费者心理需求、社会关注的生态需求的交
互式包装。交互式包装设计对体验和情感也
有作用，因此交互式包装可以说是集工学、
心理学、行为设计、信息技术、材料技术、
印刷工艺等为一体的综合设计 ( 彭 , 2019)。

国外对交互式包装设计的实践案例研究较
多。英国著名产品设计师比尔·莫格里奇（Bill 
Moggridge）于 1984 年首次将交互式设计的概

念应用于工业设计。2004 年《印刷世界（Printing 
World）》杂志上刊登的“史墨菲卡帕交互包
装 展 示（Smurfit-Kappa Showcases Interactive 
Packaging）”中提到了适用交互式概念的商品
包装。马库斯·尤塞拉（Marcus Joutsela）、
特 希· 拉 特 瓦（Terhi Latvala） 等 通 过 包 装
交互式体验和支付意愿（WTP，willingness to 
pay）之间的联系，发现包装交互式体验会影
响消费者的购买意愿 (Joutsela et al., 2017)。所
以强调“用户体验”，在于考虑到用户使用产品
的情景或行为，关心的是人与物，甚至人与
人之间的行为和内涵，并以用户为中心创造
消费者愿意参与、愿意使用的交互式包装。

2.1.1 交互式包装设计的定义

从“ 可 持 续 的（Sustainable）” 的 定 义 来
看，可持续包装设计定义为以不损害环境
的 方 式， 利 用 天 然 资 源， 达 到 可 以 稳 定、
长 期 地“ 可 持 续 使 用” 而 不 会 发 生 问 题 [4]。 
虽然包装设计的这些功能和作用始终很重
要， 但 一 直 以 来， 消 费 品 包 装 在 生 产 过 程
或废弃过程中创造了诸多环境、社会经济
问题，而并不仅仅给现代人的生活带来便
利，这已经成为当今人类面临的最大问题，
威 胁 着 全 球 的 环 境 生 态 系 统 (Kim, 2015)。

许多研究人员认为，在交互式产品的设计
中，可持续性应该是一个主要的考虑因素。
布莱维斯（Blevis. 2007）提出作为可持续交互
设计的两种途径：（1）研究“如何利用交互
技术促进更加可持续的行为”的方向；（2）
提出了“可持续性如何作为交互系统设计的重
要应用”的方向。其目标在于“促进用户的可持
续行为”和“开发怎样做的方法” (Sohn & Nam, 
2011)。可持续包装设计在节约资源、保护环
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境的前提下，在形式和功能上满足人们的审
美需求和功能需求。保证资源、能源的高效
利用，在不损害未来的前提下，减少包装设
计、生产、储运、回收利用等各个技术环节
的环境污染和资源消耗，帮助企业积极树立
健康、社会负责任的品牌形象。对于可持续
包装设计，美国可持续包装协会（Sustainable 
Packaging Coalition） 对 可 持 续 包 装
（Sustainable Package）的定义如表 2-1 所示。

“ 可 持 续 包 装 价 值 观” 曾 提 出“ 可 持 续
设计理念是由生态学的可持续发展演变而
来”。 总 之， 可 持 续 包 装 设 计 是“ 短、 小、
轻、薄”的外观所体现的合理、方便、健康、
安 全 的 功 能， 旨 在 最 大 限 度 地 保 留 自 然 资
源，形成最少的废弃物和最小的环境污染。

根据可持续发展的要求，可持续包装的
概念首先是需求，要优先考虑人们的基本需
要。其次，包括监管、技术状况和对社会组
织满足当前和未来需要的能力施加两个方
面 ( 庄 , 2010)。基于国内外环境监管政策和
国际先进品牌案例分析得出的可持续设计

的 方 法， 根 据 包 装 的 生 命 设 计 过 程， 分 为
资 源 节 约、 有 害 物 最 小 化、 再 利 用 / 再 利
用、消费者行为诱导、情景设计五种策略类
型 (Lee, 2018)。 根据前文，针对学者对可持
续 包 装 概 念 的 定 义 及 策 略 类 型 分 析， 进 一
步分析可持续包装的设计类型如下表 2-2。

2.2 交互式包装设计与可持续包装设计的
对象

2.2.1 交互式包装设计的对象

近年来，随着印刷电子、导电印刷材料和
无线通信设备的发展，通信功能得到了进一
步提高。这些变化使包装进入数字创新并联
网 (Nilsson et al., 2012)。由此可见，智能交互
式包装已经超越了传统的单向信息流，触发了
包装与消费者之间固有的交互功能 (Gethin et 
al., 2013)。交互式包装设计可以将商品信息在
人与包装之间双向流通，提高人们的参与感，
反映人的行动，引导人的行动。商品与包装的
交互式是包装对商品状态的即时反馈，以及保
护与信息识别的功能。交互式包装从环境角度
考虑，包装可以对周围环境的变化做出反应。
另一方面，在包装的生产、重复使用和处置阶
段可能会对环境产生影响。因此，交互式包装
设计的对象有三种，即消费者、商品和环境。

2.2.2 可持续包装设计的对象

可持续设计是为了社会、经济、自然环
境等关系，积极面向未来的发展，以所有这
些领域的关联性为基础提出的 (Nan, 2009)。
如图 2-1 所示，社会、经济、环境的关联性

可持续包装的定义 
A. 通过产品生产、废弃全过程，对个人和地缘社会有益、安全、健康的包装 
B. 性能和价格符合市场标准的包装 
C. 利用可再生能源生产、流通和回收的包装。 
D. 可再生 
E. 利用清洁技术生产的包装 
F. 生产全过程通过健康材料制成的包装 
G. 在材料和能源上使用高效的包装设计 
H. 通过生物和工业产品生命周期有效再生和再利用的包装 

 

表 2-1 美国可持续包装协会对于可持续包装的定义
来源：https://sustainablepackaging.org/

表 2-2 可持续包装设计的类型
来源：作者本人制作
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应放在首位，以实现可持续设计。因此，抛
开生产和销售的过程不谈，从设计的角度来
讲， 可 持 续 包 装 设 计 的 对 象 包 括 人（ 消 费
者）、物（商品）和环境。也就是说，交互式
包装和可持续包装都采用了相同的设计对象 , 
就是消费者、商品及环境，如图 2-2 所示。 

2.2.2 可持续包装设计的对象

现代的包装设计不仅要满足商品的功能
性要求，还要满足消费者苛刻的感性要求。
这才是现代包装的重要性和存在的理由。包
装是为了满足消费者的需求而存在的 (Korea 
Environmental Resources Corporation. 2005)。
本文在前文研究的基础上，总结提出了可持
续交互式设计的基本理念：通过消费者、商
品、 环 境 之 间、 多 个 对 象、 多 个 角 度 的 交
流互动，达到包装生产环节便于生产，同时
节约资源的目的。提出商品在使用过程中可
长 时 间、 反 复、 多 用 途 使 用， 同 时 恰 当 地
符 合 消 费 者 的 便 利、 情 感、 娱 乐 等 一 系 列
要 求， 符 合 产 品 保 存、 信 息 传 递 的 需 要 和
现 代 社 会 回 收 处 置 阶 段 环 境 保 护 的 需 要，
新 型 包 装 设 计 为 可 持 续 交 互 式 包 装 设 计。

3 可持续交互式包装设计的要素模型

3.1 交互式包装与可持续包装的设计方法

3.1.1  交互式包装的设计方法

通 过 交 互 式 包 装 的 设 计 对 象， 以 对
象 的 需 求 为 媒 介， 推 导 出 各 设 计 对 象
所 要 达 到 的 设 计 目 标， 提 出 不 同 设 计
目 标 对 应 的 设 计 方 法， 如 表 3-1 所 示。

3.1.2  可持续包装的设计方法

图 2-1 可持续设计与社会，环境，经济的关系
来源：(Lee et al., 2012)

表 3-1 交互式包装的设计方法
来源：作者本人制作

图 2-2 可持续交互包装的设计对象
来源：作者本人制作
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在包装设计中，考虑可持续性的设计方法
可以以 3R 的概念为中心进行探究。“Reduce
（最小化）”是指包装原材料的节约，通过减
少体积或重量等方式减少资源的使用量，是减
少产品或包装开发中资源消耗，减少废弃物产
生的一种方法。减少包装不必要的部分，或者
以更合理的规格生产产品和包装，以抑制生产
过程中废弃物的产生，这是解决环境问题的根
本途径。“Reuse（再使用）”是指在包装产品
所具有的物理性质不变的范围内，可以重新
使用与原使用目的相同或相似的用途。从根
本上说，它包括优先考虑减少使用资源，然后
消费者可以安全地再次使用或重新填充内容
物，使包装材料能够重复使用，以及允许经营
者回收包装材料并重复使用。“Recycle（再利
用）”是指在废弃、焚烧或填埋已经使用完毕
的产品之前 , 考虑如何再次利用。换句话说，
对废旧材料进行再处理，经过收集、分离、
再加工等过程，生产为同一产品或再生为不
同产品 (Cui, 2006)。“Recycle”的上位概念“Up-
cycle（升级循环）”超越了单纯再利用之前已
使用完、被丢弃的产品的阶段，是将使用后无
用的产品或废弃的材料以新概念生产为更好品
质的产品，进行再利用，是比原来更有价值、
更 有 意 义 的 用 途 转 换 的 方 法 (Hong, 2011)。

通 过 对 可 持 续 设 计 对 象 的 分 析， 以 及
前 期 研 究 的 可 持 续 包 装 设 计 原 则， 还 有
前 文 中 交 互 包 装 设 计 方 法 的 分 析， 以 设
计 对 象 为 基 础， 通 过 可 持 续 包 装 的 方 向
性， 得 出 3R 原 则 作 为 实 现 途 径， 针 对 目

标、 针 对 目 标 的 实 现 方 法 如 表 3-2 所 示。

3.1 交互式包装与可持续包装的设计方法

约 翰· 科 尔 科（Kolko, Jon） 在 他 的
《 交 互 设 计 的 思 考 Thoughts on Interaction 
Design》一书中表示，交互式设计不仅仅涉
及可用性和效率。交互式要具有可及性，必
须充分复合，让用户集中注意力。交互作用
应具有较高的感知性 (Kolko, 2011)。彭冲等
在《交互包装设计》一书中指出，交互包装
设计的设计因素有“行为因素”、“人文因素”、
“视觉形象”、“结构设计”、“材料选择”( 彭 , 
2019)。江南大学教授王安霞表示，现代包装
的视觉传递设计要求更多的情感体验性和功能
一致性以及环保（可回收性），这是现代社
会发展和消费群体对包装设计的要求，其中
情感体验与功能的整合和可持续性可能成为
现代交互式包装设计的重要特征 ( 文 , 2017)。

通 过 对 可 持 续 包 装 和 交 互 式 包 装 设 计
方 法 的 梳 理， 以 相 同 的 设 计 对 象 为 研 究 前
提， 在 对 方 法 进 行 分 析， 以 及 前 文 所 述 交

表 3-3 分析可持续设计和交互式包装设计要素
来源：作者本人制作

表 3-2 可持续包装的设计方法
来源：作者本人制作
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开 发 了 与 药 物 服 用 相 关 的 数 字 化 包 装。 
药品包装的发展越来越数字化。交互式

包装的解决方案可以实现药品生产企业、医
生、药师和患者之间的详细交互式交流，通
过采用近距离无线 NFC 芯片、LED 屏幕等集
成技术，为患者提供具有真正价值的补充功
能，并创建提供详细定制信息的药品包装。

4.2 “福勒”药品包装设计分析

本文案例分析选取了福勒包装公司推出的
3 种智能化可持续药品包装，从要素层面进行
可持续交互包装设计描述。具体分析见表 4-1
至 4-3。

互式包装的设计对象和实施方法的研究基
础 上， 通 过 对 各 对 象 的 需 求 分 析， 提 出 交
互 式 包 装 的 可 持 续 设 计 要 素， 见 表 3-3。

由表 3-3 可知，着眼于可持续设计和交互
式包装设计的共同对象进行引导，通过对设
计方法与路径的分析得出设计要素，将重复
交叉的设计要素进行整合，可以得到以下可
持续交互式包装的设计要素，如表 3-4 所示。

4 “福勒”智能药品包装设计

分析

4.1 “福勒”智能药品包装设计介绍

福 勒 包 装（Faller Packaging） 的 总 部 位
于 德 国， 在 欧 洲 全 境 设 有 八 个 站 点，1882
年 由 奥 古 斯 特· 福 勒（August Faller） 创
建 的 石 版 印 刷 工 厂 起 家， 目 前 在 制 药 及 医
疗行业拥有 30 年以上的经验。作为系统供
应 商， 福 勒 包 装 公 司 开 发 制 造 用 于 制 药 和
医 疗 保 健 行 业 的 折 叠 包 装、 粘 贴 标 签 和 包
装 传 单， 并 将 其 结 合 起 来 提 供 全 面 的 定 制
解 决 方 案。 福 勒 包 装 公 司 通 过 智 能 包 装 解
决 方 案 “ 医 疗 处 方（Medical Prescription）”

表 3-4 可持续交互包装设计的要素模型
来源：作者本人制作

表 4-1 通过蓝牙以数字化连接到应用程序的智能包装 -- 医疗
处方折叠盒

图片来源：https://www.faller-packaging.com/en/

表 4-2 带有液体填充液位指示器的智能包装 -- 液
体药剂折叠盒

图片来源：https://www.faller-packaging.com/en/

从所述内容中分析“福勒药品包装”案例，
福勒包装通过声学、视觉信号提醒用户定期用
药，并在适当时间申请新处方。其次，通过应
用程序的帮助和蓝牙，医生和药剂师可以将个
别处方转移到折叠式盒中。再者，显示屏可以
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显示不透明瓶中液体的水平，使患者更容易、
更安全地处理药物。而且使用经过认证的可持
续原材料，与传统的制药用纸相比，最多使
用 20% 相当的墨水而获得相同质量的印刷图
像。采用集成技术，为包装提供了有价值的附
加功能，提高了包装与患者之间的交互水平，
帮助患者正确用药，提高了适应性和便利性。

表 4-3 带有平板电脑计数装置和智能提醒的智能
包装 -- 医疗处方折叠盒

图片来源：https://www.faller-packaging.com/en/

给，使用户产生心理依赖和慰藉并产生情感
共鸣。二是通过具有情感色彩的图形元素和
色 彩 搭 配 带 给 使 用 者 情 感 上 的 交 互 体 验。

其 次， 视 觉 要 素 是 最 直 观 的 信 息 传 达
途 径， 所 以 设 计 师 应 该 充 分 了 解 使 用 者 对
药 品 包 装 的 浏 览 习 惯 和 审 美 偏 好。 在 色 彩
的 运 用、 视 觉 符 号 的 可 以 运 用 采 取 简 约 化
的 风 格， 重 点 凸 显 产 品 的 功 能。 同 时 数 字
技 术 发 展 出 来 的 新 媒 介 从 视 觉 效 果 到 形
式 上 都 赋 予 了 理 念 和 内 容 的 新 得 改 变。

再次，行动要素是药品包装设计的首要考
虑因素，贯穿着从产品生产、使用到废弃全过
程。包装应对使用者的行为进行引导，在操作
的过程中完成信息的交互。如何获知商品信
息，怎样携带、开启与使用，以及用后如何处
置等行为，都会直接或间接地影响包装交互体
验的效果及效率。通过行动交互，提高使用者
的使用频率，拉近与包装设计之间的距离。

然后，构成要素是包装设计的构建基础，
药品包装结构合理化是指功能结构造型在保
障安全基础上简单易用，少采用或不采用繁
琐复杂的型形式。一是在可持续交互包装的
范畴内，尽量做到结构的简单，有利于用户
理解和接受，从而提高操作和接受信息的效
率，达到更好的引导用户使用行为。二是包装
层数和包装空间要与被包装药品的质量和体积
相适应，有效地利用资源，减少包装废弃物。

最后，材料的选定上。一是使用亲环境
材料，减少同一包装上材料的种类，有效的
做到反复使用、可回收、易分解等作用。二
是将新材料、新技术运用到包装设计中，使
其拥有特殊的结构属性，将产品信息数字化
进 行 整 合 与 管 理， 实 现 包 装 的 可 持 续 性。

4.3 分析结果

包装设计正在试图探索各种新材料，新
技术和新功能，使之与使用者，商品和环境
之间产生沟通。本研究探讨了可持续设计和
交互包装设计之间的关系，并整理了相关理
论，建立了可持续层面的交互包装设计要素模
型，并以福勒智能药品包装为例，从设计要
素的角度阐述可持续交互包装的实现途径。

首先，情感要素是让使用者与产品进行
心理层面的交流时产生情感体验。使消费者
在使用产品的过程中，依靠主观意识使进行
一定的自主行为，主动参与到产品包装的设
计过程中，在享受到服务的同时获得愉悦的
体验感。所以药品包装设计，需要以消费者
的情感需求为目的进行设计，一是通过交互
式 的 形 式， 给 用 户 带 来 心 理 安 慰 或 情 感 供
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5 结论

以 先 行 研 究 的 资 料 为 基 础 提 取 交 互
式 包 装 设 计 要 素 , 结 合 可 持 续 设 计 的 要
素 , 以 用 户、 商 品 及 环 境 为 对 象 讨 论 了 包
装 设 计 要 素。 由 此 得 出 的 研 究 结 论 如 下： 

本研究通过对可持续包装和交互式包装设
计对象和接近方法的分析，得出了可持续交互
式包装设计要素。 无论是交互式包装还是可
持续包装 , 其服务对象都是物品和人 , 通过这
种关联性 , 以对设计对象及设计对象的设计接
近方法的分析研究为基础 , 得出可持续的交互
式包装设计要素。 在现代社会环境下，相互
探索包装设计的交互式设计方向，使包装不
再局限于服务产品，而是成为与消费者、产
品、环境相互沟通的桥梁。企业要想在消费
者面前有吸引力，一方面是高品质的产品，另
一方面是包装人性化，具有社会责任感。可实
现持续交互式包装，挖掘包装与客户、包装
与产品、包装与环境的关系，实现产品新价
值、新优势。可持续交互式包装不仅能传递
品牌可持续发展的理念，还能进一步强化包
装的意义和价值，为品牌和消费者共同解决
社会问题创造新的途径。 通过分析可持续的
交互式包装设计要素，发掘包装设计，作为
为社会服务的一个渠道 , 将包装连接到社会网
络。 通过对可持续交互式包装设计要素的研
究，为进一步开展交互式包装研究铺垫，将地
标理念、社会各方面联系起来，打造具有可
持续交互式发展价值的健康包装设计模式。 
应用设计对象得出设计要素的本研究，作为
包装设计发展所需的基础资料是有价值的。
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