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ABSTRACT

[Background] With the rapid advancement of digital media technology, multimodal digital public art has
increasingly expanded its applications in urban spaces, emerging as an innovative approach to enhancing urban
aesthetics and the interactivity of public art.
[Objective] This study aims to explore the value and development trends of multimodal interaction technology
in digital public art, focusing on its impact on urban aesthetics, interactivity, and public engagement.
[Methods] Through a combination of literature review and case analysis, the study defines the concepts of
multimodal interaction and digital public art, examines their specific applications in urban public spaces,
transportation hubs, commercial areas, and digital art exhibitions, and summarizes the practical performance of
related technologies and design methodologies.
[Results] The findings indicate that multimodal interaction technology, by integrating digital tools and sensory
engagement, significantly enhances the interactivity and experiential quality of digital public art, improves the
aesthetic value of urban spaces, and provides the public with a more active role in artistic participation.
[Conclusion] Multimodal digital public art plays a vital role in urban spaces. Its future development should
emphasize deep integration with urban planning, optimization of technological designs to increase public
participation, adherence to sustainable development principles, and strengthened policy support and resource
allocation to promote its widespread application and innovative growth in modern urban environments.
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摘要

【背景】随着数字媒体技术的飞速发展，多模态数字公共艺术在城市空间中的应用不断拓展，成为提升

城市空间环境美化与公共艺术互动性的创新方向。

【目的】本文旨在探讨多模态交互技术在数字公共艺术中的应用价值与发展趋势，分析其对城市空间审

美、互动性和公众参与的影响。

【方法】通过文献综述和案例分析，界定多模态交互和数字公共艺术的概念，研究其在城市公共空间、

交通空间、商业空间及数字艺术展览中的具体应用，并总结相关技术与设计方法的实践表现。

【结果】研究表明，多模态交互技术通过整合数字技术与感官交互，显著增强了数字公共艺术的互动性

与体验性，提升了城市空间的审美价值与公众的使用体验，同时赋予公众更主动的艺术参与方式。

【结论】多模态数字公共艺术在城市空间中扮演着重要角色，其未来发展应注重与城市规划的深度结合，

优化技术设计以提高公众参与度，贯彻可持续发展理念，并通过政策支持与资源投入，推动其在现代城

市环境中的广泛应用与创新发展。
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1 引言

随着数字媒体技术的飞速发展，数字新媒体艺术的应用领域和空间场景正在不断拓宽。作为数字新

媒体艺术的重要组成部分，新媒体艺术在城市公共空间中的应用，不仅是技术进步和环境改变的产物，

也是推动城市公共空间建设的重要途径。城市公共空间作为人们日常生活中必不可少的公共活动场所，

承载着人们情感交流、文化传播、娱乐休闲等多种功能。随着城市化进程的加速，人们对于城市公共空

间和设施也提出了更高要求。数字化时代，新媒体艺术的出现打破了传统公共艺术与公众的空间关系，

它可以通过数字技术和多模态交互方式，增强公共艺术的互动性与体验性。当前数字新媒体艺术的发展

进入了一个新阶段，在未来随着技术的不断进步，其应用领域将会得到不断拓展，并带来更加丰富的文

化体验。因此，城市公共空间中新媒体艺术的应用与创新，不仅能满足人们对日常生活、社交娱乐等多

方面的需求，也能促进城市文化建设和人文关怀。

2 新媒体艺术与城市公共空间

2.1 新媒体艺术的内涵

新媒体艺术是一种综合了不同学科的新艺术形态，是一种将人文和科学相结合的知识综合应用[2]。它

不仅适用于建筑园林，而且适用于其他艺术创作，如图形互动设计。新媒体艺术的运用要求对人文艺术

进行全面理解，同时也要对信息技术知识进行全面学习，将二者有机地融合起来，才能更好地将新媒体

艺术运用到城市空间设计中。新媒体艺术在信息社会中的运用，即把新媒介技术大量地运用到了艺术中，

是一种注重立体和多感觉的艺术表现，运用了声音、文字和视觉等不同感觉，在新媒介艺术创造中，产

生了一种新的、符合逻辑的互动现象，把抽象的媒介以一种艺术的形式展现，给观众更多的经验。新媒

体艺术是一种极具包容性的艺术，它包含了许多新的艺术形态，将它们各自的优势进行了深入结合，让

它们成为一种富有魅力和文化气氛的艺术作品，从而创造出一种新艺术形态。新媒体艺术也是一种很好

的交流方式，它是将人类的艺术和信息技术相结合，将它运用到了城市空间的创作中，能够让它更好地

承载起艺术和文化的重任，从而推动了建筑风景园林和新媒体艺术的深入结合，能够极大地提升我国的

园林设计水准。新媒体艺术按照表现方式可以划分为：动态新媒体艺术和静态新媒体艺术，静态新媒体

艺术的表现方式虽然比较简单，但在直观上来说，有着很高的优越性，能直接、高效地表达创作者的创

作意向，让观众能够直观地体会到创作者的思想内容。与静止相比，动态新媒体艺术的创作方式比静止

的要复杂得多，它能把各种创作软件、创作硬件、影视灯光等各种艺术效果都能直观地展现出来，从而

引起观众的关注，同时，它也能让创作的合理性和逻辑性更好，和观众产生某种程度的交流，让观看的

人能够亲身体会到创作者的设计意图，这也是一种更为接近于现实的建筑风景设计。新媒体艺术设计具

有技术性、高效性和虚拟性三个特征，它的技术性特征在于它是以信息技术为基础，它把媒介艺术和传

统文化进行了有机的发展，而新媒体艺术又是一种艺术的传播媒介，能让自身的艺术形态变得更多，设

计师们可以充分地运用新媒体艺术的设计软件和设计装置，从而提升工作效率，实现多模态互动，降低

设计师的工作负担。新媒体艺术设计与信息技术和数码技术相结合，运用虚拟现实技术，可以把原来的

2D图像变成 3D图像，能够以声音图像以及画面等方式来实现，从而丰富其表达方式。

2.2 新媒体艺术在城市空间中的应用价值

相对于传统艺术表达方式而言，新媒体艺术更具互动性，突破了以往观众对艺术作品的被动接收局

面，使观众能够全面评估作品，并为创作者与观众提供即时沟通的契机。传统的艺术家与观众之间的沟

通方式是单向的，即艺术家创作出作品后，观众只能被动观看和学习，没有机会向艺术家提出问题或参

与创作。而新媒体艺术通过持续的互动，使观众积极参与到创作过程中。这种多模态互动方式不仅使观

众更好地理解艺术品，也帮助艺术家通过反馈改进创作，观众的参与使艺术作品成为一个动态、不断演
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变的对话过程，增强了艺术的生命力和影响力。

新媒体艺术以信息技术为媒介，将艺术融入人们的日常生活，兼具技术与艺术上的优点。在技术的

推动下，新媒体艺术加快了艺术传播速度，使其与大众日常生活更加紧密。随着技术的进步，新媒体的

表现形式与运用手段也在持续变化，赋予城市空间更多的艺术性与创造力。技术与艺术的结合，使艺术

作品能够通过多种数字媒介展示，包括视频、投影、虚拟现实等，创造出丰富多彩的视觉效果和沉浸式

体验。观众不仅可以在公共空间中欣赏这些艺术作品，还可以通过互动设备进行创作和体验，进一步拉

近了艺术与生活的距离。

新媒体艺术的运用突破了以往单纯的艺术交流方式，实现了跨界整合。这种媒体整合不仅提升了艺

术交流的效果，还让城市空间呈现出多样化的面貌。通过新媒体艺术，城市空间既能展示其原有的审美

功能，又能通过技术手段实现色彩、光影、音响等多种形式的变换，达到多模态互动效果，增添更多的

视觉与触觉感受。新媒体艺术不仅是视觉上的享受，还通过触觉、听觉等多种感官方式与观众互动，提

供全方位的艺术体验。这种艺术形式能够吸引更多不同背景和年龄段的观众参与，丰富了城市文化生活，

增强了社区凝聚力。

新媒体艺术是一种极具应用价值与创造力的艺术形式，通过灯光雕塑、投影艺术、互动装置等新媒

介技术，能够在公共场所、商业广场等地创造出互动且富有感染力的艺术氛围，为观众提供视听上的愉

悦。例如，通过互动灯光装置，观众可以用身体动作或声音改变灯光的颜色和形状，创造出独特的艺术

效果。这种互动性不仅提高了观众的参与度，也增加了艺术作品的趣味性和互动性。同时，通过新媒介

的运用，使其在空间上呈现出多样化与创新的特征，包括色彩变换、光线变换和声音变换，从而提高城

市空间的审美价值，美化环境，优化城市空间。新媒体艺术通过这些多样化的表现形式，不仅提升了城

市的整体形象，也为市民提供了一个富有艺术气息和创意灵感的公共空间。综上所述，新媒体艺术在城

市空间中的应用，不仅丰富了艺术表达方式，增强了互动性和参与性，还通过技术手段实现了环境美化

和城市空间的多样化和创新，为现代城市文化建设和居民生活品质的提升提供了重要的推动力。

3 新媒体艺术在城市空间中的应用原则

3.1 实用性原则

实用性原则要求新媒体艺术作品能够真正符合人们的需求，新媒介艺术创作应该是大众获取城市资

讯的媒介，而不只是一个摆设和欣赏的物件，这意味着需要在功能上为公众提供实际的帮助，这包括提

供准确及时的信息，帮助居民更好地了解城市动态，提高生活质量，营造一个舒适便利的城市环境。如

图 1所示，新媒体艺术作品可以作为城市资讯的媒介，如在公家车站通过数字显示屏提供实时交通信息、

天气预报和社区活动公告，从而使其不仅具备艺术欣赏价值，还能为市民提供切实的便利。

图 1：数字车站

图片来源：新天来网
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3.2 适应性原则

新媒介艺术的运用要与其所处的社会文化、物质生活等条件相适应。就文化层面而言，新媒介艺术

的运用方式要与本土民众的认知程度相适应，不能太过先锋、太难懂。在物质环境上，新媒介艺术的运

用要遵循一定的城市规划与设计规范，尽量减少对城市空间的影响与破坏。如图 2 所示，在一个历史悠

久的街区，新媒体艺术作品的设计应尊重当地的历史风貌和建筑特色，与周围环境和谐共存。

图 2：太原钟楼街

图片来源：百度网

3.3 互动性原则

由于新媒体艺术本身就是一种交互的特性，所以在运用新媒体艺术时，要注意其交互作用。新媒体

艺术的交互特性能够拉近艺术与观众之间的距离，增强艺术的亲和力和影响力。通过互动装置，观众可

以用动作、声音等方式与艺术作品进行互动，从而获得独特的体验。如图 3 所示，在城市广场上安装互

动灯光装置，市民可以通过触摸或移动身体改变灯光效果，这不仅增加了艺术作品的趣味性和参与性，

也使公众能够在互动过程中更深入地理解和欣赏艺术同时通过了解社会公众对作品的评价，从而为艺术

工作者和设计者们的创作和创作提出建议。

图 3：互动灯光装置 "呼吸器"

图片来源：灯光中国网

3.4 创新性原则

新媒体艺术作为科学技术与艺术融合的结晶，在城市空间中的应用展现出巨大的创造潜力，推动了

多元化与创新性的城市艺术发展。这种创新性不仅体现在技术手段的运用上，还体现于艺术表现形式的

突破。​ 通过采用最新的科技，如增强现实（AR）、虚拟现实（VR）和人工智能（AI），新媒体艺术可以
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创造出前所未有的视觉和感官体验，赋予城市空间更多的生机与魅力。这样的创新不仅能吸引更多的观

众，也能推动城市艺术创作的不断进步。

新媒体艺术借助增强现实（AR）、虚拟现实（VR）和人工智能（AI）等前沿技术，推动了公共艺术

的创新与发展。如图 4AR 技术突破了传统展览的空间限制，使虚拟艺术作品得以嵌入现实环境，增强观

众的沉浸感与互动性；VR 技术则构建了高度沉浸式的体验空间，使观众能够突破物理限制，深度参与

艺术情境，“巴黎舞会 Le Bal de Paris”展览中，全身动作捕捉系统赋予了观众身临其境的交互体验；人工

智能技术正重塑公共艺术的创作方式， 2023 年赫尔辛基艺术双年展中，AI 通过视觉-文本模型生成虚

拟艺术场景，并将室内作品映射至公共空间，拓展了艺术展览的边界。总的来说，科技赋能的新媒体艺

术在塑造城市文化空间、增强公众艺术体验及推动城市艺术生态演进方面具有重要价值，并将在未来持

续拓展其应用前景。

图 4：华为 AR增强现实技术“河图”

图片来源：ARINCHINA 网

3.5“可持续发展”原则

将新媒体艺术运用于城市的发展中，要以可持续发展为导向。采用环保和可持续发展的原料和技术，

减少对环境的损害。从长远角度考虑，新媒体艺术作品的维持与经营也应具备可持续性，确保其能够长

期为公众创造价值。如图 5 所示，荷兰阿姆斯特丹的“光之节”该节日每年冬季在城市的运河区域展出

大量以光为媒介的艺术作品，许多作品采用节能的 LED 灯光和可回收材料制作，不仅能降低能耗和环境

负担，还能延长作品的使用寿命，提供持续的文化和艺术价值。

图 5：荷兰阿姆斯特丹的“光之节”

图片来源：小红书
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4 新媒体艺术在城市空间中的创新实践

多模态交互是指利用计算机多媒体等数字交互技术进行模式的优化与提升。这一技术为艺术家提供

了更丰富和高级的表达形式，增强了与观众的互动，如触摸、置换、发声，甚至通过互联网进行艺术展

示。在公共艺术领域，多模态交互技术通过改变图像、颜色、声音和形态，营造强烈的视觉效果并提供

有针对性的解说，传递所需的信息。例如，在多媒体艺术背景下的沙盘设计，可以根据用户需求控制和

反馈，实现三维虚拟仿真效果，满足文化层面的需求，提高公众的审美品位。此类数字沙盘在房地产、

军事、城市规划等领域有广泛应用。多模态交互技术的使用不仅符合艺术发展的潮流，也反映了现代人

对新兴事物的接受度。这项技术在大众艺术中的应用形成了一种新的艺术样式，从多个方面激发情感，

实现展示目的。同时，这一技术的应用也激发了大众艺术的创造力和表现力，使其更好地与数字媒体结

合。多模态交互技术在数字公共艺术中的应用是多方面的，通过数字媒体技术手段，以独特的形式展现

公共艺术的魅力与价值，显著影响我们的审美体验与生活方式。

4.1 在公共空间的创新实践

公共空间是指由政府或民间组织机构，为公众提供公共使用的空间场所，是公众生活的基本单元。

它可以包括户外广场、街道、公园、绿地等公共活动场地。在城市中，公共空间具有一定的公共性，其

使用具有时间性和连续性，达到多模态互动。它不仅是一个独立的物理空间，还承载着人们的情感交流、

文化传播和娱乐休闲等多方面功能，是人们生活中不可或缺的一部分。随着城市居民对精神生活需求的

提高，公共空间逐渐成为城市居民交流沟通、文化传播和娱乐休闲的重要场所。同时，越来越多的公共

空间设计与新媒体艺术相结合，也为新媒体艺术在城市公共空间中的应用提供了新的思路。新媒体艺术

通过创新设计手段来呈现城市空间环境和城市形象，可以更好地实现公共空间中物质环境和精神环境的

协调统一。因此，新媒体艺术在城市公共空间中的应用，可以有效提升城市文化内涵，促进城市可持续

发展。

4.2 在交通空间的创新实践

随着城市现代化进程的不断推进，城市公共空间也在不断完善，而城市公共空间中的交通空间是人

们日常出行的重要场所，也是城市文化和历史的重要载体。随着“智慧城市”“智慧交通”的提出，数字

化、智能化的交通基础设施已成为人们日常出行中不可或缺的一部分。在公共交通方面，随着 5G、大数

据、人工智能等数字技术在交通领域的不断应用，新媒体艺术与交通空间结合已成为大势所趋。在“智

慧出行”中，新媒体艺术不仅可以使交通设施更加智能化和人性化，符合多模态互动的需求，还可以提

升车辆出行过程中的安全保障，营造舒适、高效、便捷的出行环境。

在交通空间中，利用互动投影映射技术，将影像直接投射在地面、墙面或柱子上，与乘客产生互动[9]。

例如，在地铁站的通道上，可以投射出动态的流水或星空影像，为乘客营造一种梦幻般的行走体验。动

态数字屏幕是交通空间中常见的新媒体艺术形式。通过在站台、候车室或走廊等区域设置高清显示屏，

播放动态的艺术作品或城市宣传片，不仅能吸引乘客的注意力，还能传达城市的文化和特色。结合增强

现实技术，为乘客提供创新的导航服务。如图 6 所示，在机场或火车站等大型交通枢纽，可以通过 AR
技术为乘客展示虚拟的指示牌、地图或路线，使其更轻松地找到目的地。声音互动装置通过捕捉和响应

乘客的声音，创造有趣的互动体验。在地铁站的候车室或机场的休息区，可以设置声音互动装置，让乘

客通过声音与艺术作品进行互动，如改变作品的色彩、形状或速度等。
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图 6：车站的虚拟指示牌

图片来源：拍信创意网

4.3 在商业空间的创新实践

在城市商业空间中，新媒体艺术的应用能够有效地将人的消费心理和消费行为与环境空间融合在一

起，创造出独具特色的商业空间。通过整合线上线下资源，为消费者提供更为便捷和丰富的消费体验。

目前，越来越多的商业空间开始注重用户体验，通过在环境中应用新媒体艺术，为消费者营造更加舒适

的购物环境和社交氛围。例如，在新加坡环球影城主题公园中，新加坡环球影城主题公园和新加坡数字

艺术与娱乐中心共同打造了一座巨大的 AR全息投影互动装置《探索之旅》。通过该装置，消费者可以在

大屏幕上看到自己探索电影世界的过程和收获，并且可以根据自己的喜好选择观看电影中的不同场景。

消费者在体验完电影内容之后，还可以通过扫描二维码观看影片后续内容，整个过程实现了“沉浸式体

验”。通过这种新颖的方式，环球影城主题公园成功吸引了大批消费者前来游玩。

4.4 在数字艺术展览中的创新实践

随着新媒体技术的不断发展，数字艺术展览在城市公共空间中也得到了广泛应用。数字艺术展览一

般由展览主体和支持平台组成，展览主体主要是由艺术家、策展人、设计团队、技术团队等构成，以创

作艺术作品为主，辅以多媒体展示技术和互动体验。而支持平台则主要包含了展示场地的搭建和设计、

媒体内容制作等，为艺术家提供创作和展示的空间，做到真正的多模态互动。数字艺术展览是在新媒体

技术的支撑下产生的新的艺术形态，为观众提供了更多参与艺术作品创作的可能性。如图 7 所示，在数

字艺术展览中，观众可以通过触摸、点击等方式与作品进行互动体验，实现身临其境的感受。由于数字

艺术展览具有数字化、互动化等特征，所以也对空间环境提出了更高要求。因此，城市公共空间中数字

艺术展览的设计必须遵循“因地制宜”原则，既要考虑到城市文化和氛围，又要充分考虑到数字媒体技

术对环境的影响。
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图 7：数字艺术展览

图片来源：搜狐网

4.5 在商业建筑中的创新实践

在商业建筑中应用新媒体艺术，主要有两种形式：一是通过虚拟现实技术，使建筑在用户体验、感

知、交互上产生变化，从而激发用户的情感；二是通过虚拟现实技术，模拟真实场景，从而增加用户的

体验感和沉浸感。例如，在纽约曼哈顿的第五大道上有一座名为《The City》的巨型艺术装置，这座建筑

由五层楼高的玻璃幕墙组成，每一层都有不同的主题。该装置由艺术家 Richard May设计，他将各种不

同的主题分别融入五层楼高的玻璃幕墙中。当行人走过玻璃幕墙时，便会在墙面上留下自己的印记。当

人离开玻璃幕墙时，这些印记又会被重新涂上新的颜色。这种做法不仅会给行人留下深刻印象，还可以

增加人与建筑之间的互动和交流，完成多模态互动。

同时，数字化橱窗展示是商业空间中常见的新媒体艺术形式。利用高清显示屏、投影映射等技术，

商家可以将商品、品牌形象等展示在橱窗中，吸引路过的行人。数字化的橱窗展示不仅可以动态展示商

品，还可以通过与行人的互动，增加品牌的曝光度和吸引力，如图 8 所示。通过虚拟现实（VR）、增强

现实（AR）等技术，商业空间可以打造沉浸式的购物环境，让顾客仿佛置身于一个虚拟的购物世界中。

顾客可以在这个虚拟世界中自由浏览商品、体验购物场景，甚至可以与其他顾客进行互动。这种沉浸式

的购物体验不仅增加了购物的乐趣，还提高了顾客的购买意愿。新媒体艺术还可以与艺术机构、设计师

等进行跨界合作，将艺术作品引入商业空间，提升商业空间的艺术氛围和品质。这种跨界合作不仅可以

吸引更多的顾客，还可以提升商业空间的品牌形象和文化价值。通过整合社交媒体和移动应用，商业空

间可以将新媒体艺术与顾客的日常生活紧密相连。顾客可以通过扫描二维码、关注公众号等方式，与商

业空间中的新媒体艺术作品进行互动，分享自己的购物体验和感受。这种整合不仅增加了顾客的参与度

和粘性，还扩大了商业空间的影响力和传播范围。

图 8：数字化星空主题橱窗

图片来源：站酷网
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4.6 在艺术公园中的创新实践

新媒体艺术在公共空间中的创新实践，不仅丰富了城市公共空间的艺术表现形式，也促进了城市文

化建设。在新媒体艺术与公共空间融合的过程中，利用数字媒体技术进行景观、设施、建筑等的设计，

让城市公共空间更加具有视觉冲击力和感染力，满足城市文化建设和人文关怀的需求。随着技术水平的

不断进步，新媒体艺术与公共空间融合的方式也越来越多样化。

其中，互动装置艺术通过传感器、触摸屏等技术，让观众与艺术作品产生直接互动，做到多模态互

动。在艺术公园中，可以设置各种有趣的互动装置，如光影互动装置（如图 9所示）、声音互动装置等，

使观众在参与互动的过程中感受到艺术的魅力。数字影像展示通过高清显示屏、投影仪等设备，展示各

种数字艺术作品。

图 9：纽约多米诺公园最新灯光互动艺术装置

图片来源：站酷网

在艺术公园中，可以利用大屏幕、墙面等地方进行数字影像展示，为观众带来震撼的视觉体验。增

强现实技术通过将虚拟信息与真实世界相融合，为观众创造一种全新的视觉体验。在艺术公园中，可以

利用增强现实技术为观众呈现各种奇妙的艺术场景，如虚拟雕塑、悬浮画作等。艺术公园可以利用网络

社交平台，将新媒体艺术作品传播到更广泛的观众中。通过设置官方社交媒体账号、开发移动应用等方

式，为观众提供在线欣赏、互动交流的平台。移动艺术应用通过智能手机、平板电脑等设备，为观众提

供便捷的艺术欣赏方式。在艺术公园中，可以推出专属的移动艺术应用，让观众随时随地欣赏到公园内

的艺术作品和相关资讯。多媒体剧场将传统戏剧与新媒体艺术相结合，为观众带来全新的观剧体验。在

艺术公园中，可以建立多媒体剧场，通过声、光、电等多种技术手段，为观众呈现出独特的艺术效果。

4.7 综合应用多种创新技术

多模态交互技术可通过视觉、听觉、触觉等多种感官刺激，将观众带入更具沉浸感的艺术体验中。

例如，艺术家可借助虚拟现实（VR）技术，以叙事为原则，营造一种沉浸式的虚拟艺术空间，使观者在

虚拟空间中，借助头戴显示器、手柄等设备与观众互动，产生一种超越现实的艺术体验。艺术家可借由

多元互动的方式，将作品融合于各类数位体验装置之中，丰富其艺术表达方式。这些装置可应用于博物

馆、公园等公共艺术场所，以多元互动的方式吸引观众参与，提升观众对艺术作品的认识与感受。多媒

体交互技术的应用为艺术家们提供了新的创作工具与表现手段。艺术家可借由捕捉与分析互动资料，创

造出更符合观者需求的艺术品。同时，多模式交互技术还能突破地理空间的限制，实现艺术家的远程协

作，提高创作效率。多媒体交互技术能够实现观者与作品的情感交流与互动，增强受众对作品的认同与

共鸣。比如，艺术家可以通过传感器来捕捉观者的情绪，并把这些反馈信息整合进艺术品中，从而达到
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与观者共鸣的效果。

5 结论

新媒体艺术通过数字技术和多模态交互的应用，显著增强了公共艺术的互动性和体验性，提升了城

市空间的审美价值和使用体验。多模态交互技术提供了多元化的互动体验，使公众能够更加主动地参与

到艺术创作和体验中。未来的研究应深入探索新媒体艺术与城市规划的结合，优化多模态交互技术，增

强公众参与和反馈机制，并贯彻可持续发展理念。进一步的研究可以关注跨学科合作，集合艺术、科技、

社会学等领域的专业知识，共同探索新媒体艺术在城市空间中的创新应用。同时，政府和相关机构应加

大对新媒体艺术的政策支持和资金投入，推动新媒体艺术在城市空间中的广泛应用和持续发展，以实现

城市文化建设和居民生活品质的全面提升。
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